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Valor y volumen
de mercado por
tipos de vino

Valor (Millones de Euros) y volumen (Millones de litros) de ventas en el
Mercado del vino a nivel global. (2019)
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Paises con
Mayor volumen
de mercado en
2019

(Millones de
Litros)
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Pais Var 19/18
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®Vino tranquilo Vino Fortificado Vino Espumoso



Tendencias de
consumo e
Innovaciones en
el sector vinicola
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NUumero de

lanzamientos de

nuevos S
productos por

paises

productores de

Vino a nivel

global (TOP 10) RISds AR
Produccién
Italia 20,30%
Francia 38,80%
Espafia 19,03%
Argentina 54,68%
Estados 26,09%
Unidos ) .
i Con tecnologia de Bing
Ch | | e 36,43% ©® GeoNames, Microsoft, Navinfo, TomTom, Wikipedia
i 0,
Alemania 14,15% Numero de lanzamientos |
Sudéafrica 45,84% 269 1.444 2.619
Australia 4,87%
Portugal -10,21%
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Fuente: Innova Market Insights,
2020




Los claims mas
destacados son
“premium”,
“organico”,
“tradicional” ,
“edicion limitada” y
“Vegano”

Vino
Tranquilo




Indulgente y/o
Premium
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Mythic Divine Creations
2019 Rose Wine

Cloudy Bay Te Wahi Pinot
Noir Wine

Reino Unido Mythic,
septiembre de 2020

Precio: 31,88€

Nueva Zelanda, Mayo 2019

Precio: 29,95€

TE WAHI

Australia y Nueva
Zelanda  son las
zonas donde se han
registrado mas
lanzamientos de
productos premium
en los ultimos cinco
anos (21%)



Indulgente y/o
Premium

CENTRAL COAST
CALIFORNIA

Gem Pays D'oc Red Porch Pounder

Francia, Junio 2019 Premium Quality

Precio: 6,50€ Estados Unidos,

' r’ Alemania, Julio 2019 agosto de 2020

cluster alimentario de galicia 170€ Precio: 4,25€




Organico

EC Organic Code
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Woolworths Organic Pinotage The Flower Pot Rosato Terre Di Chieti:
Wine Rose Wine
Alemania, septiembre 2019

Sudafrica, septiembre 2019
Precio: 7,99€

Precio: 2,99€
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Tradicional

— oA

cluster alimentario de galicia

Confessa Pinot Grigio
Bianco Semidolce

Rusia, septiembre 2019
Precio: 3,48€

Bodega Lopez Rincon
Famoso Vino Tinto

Pais: Argentina, julio
2019

Precio: 3,52€

Los vinos
tradicionales junto a
los veganos han
ganado mayor
relevancia a lo largo
del 2019




Aldi Festive Collection Wine Advent
Calendar

Edicion Limitada
Estados Unidos, diciembre 2019
Precio: 59,67€

21 ISIML BOTTLES INSIDE

MOET & CHAN’

Alemania, Julio 2020

' Bélgica, junio 2020 i ,
' ﬂ : _—

cluster alimentario de gallma 12,99€ 51€



Sontino Grillo Sicilia Wine Apoteosis Verdejo 20119
Alemania, septiembre 2020 Espafia, septiembre 2019
rﬂ Precio: 6,29€ Precio: 2,80€
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Melocotdn

Tendencilas en Sabores

Frambuesa

Manzana

Roja




Tendencias en
Sabores
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Melocotén

STELLA ROSA

Y by

GOLDEN
HONEY PEACH
i
T
IL CONTE

Stella Rosa L'originale Golden
Melocotén y miel

Estados Unidos, agosto 2020
Precio: 10 €

Echo Falls Vino blanco Zinfadel
Reino Unidos, septiembre 2020
Precio: 6,75€

WHITE ZINFANDEL




Tendencias en
Sabores

Cupcake Light Hearted Pinot Noir
Estados Unidos,septiembre 2020

Precio: 8,99 € /’j,p _
LIGHT =
HEARTED

PINOT NOIR

80 CALORIES

Reino Unido, agosto 2020
3,30
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Tendencias en Py
Sabores | 3
%510
[
Sy
' ’ Alemania, noviembre 2019 Estados Unidos, julio 2020
cluster allmentarlodegallcla 5,95 €

2,99 €
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Bebidas sin -
alcohol

aromatizada
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Whittard

MULLED
WINE

R INSTANT TEA

Refresco

Infusion
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Cocktails y
preparados
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Spritzzer

Spritzzer
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Night Hawk
Black-
Producto
“On the go”
(USA)




Caracteristicas k{1] I|TLASTSAND LASTS ; NO CORKSCREW, NO PROBLEM

Y8 Our box and spout have a strict "No Compact, portable, and shatter-proof,
BOta BOX Light and Air" policy - keeping our wine Bota Box lets you enjoy premium wine
fresh for up to one month after opening. without the corkscrew.
*‘“ﬁﬁ‘& SO SUSTAINABLE H TOP OF THE PODIUM
3, "f Our boxes are 100% recyclable with l Bota consistently over delivers on
BPA-free plastic because we respect wine quality and continues'to rake in
our mother...earth. the awards. Taste for yourself.

B X

500ml Bota Mini®
Three glasses
of wine

1.5 L Bota Brick®
Two 750ml
bottles of wine

3 L Bota Box®
Four 750ml
bottles of wine
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Innovacion en
diseno y sabor
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BOTA MINI

CABERNET
SAUVIGNON

Cavernet Sauvignon
“Sabores afrutados y
especiado”

2019

NIGHTHAWK
BLACK’

BOLD
CABERNET SAUVIGNON
RICH - BOLD - SMOOTH

+ Sabor
+ Eco friendly

Bold Cavernet Sauvignon
“Sabores afrutados intensos y
atercipelados, color negro
intenso como el cielo
nocturno”



El producto utiliza un fondo
blanco y negro, para mostrar el
aspecto premium del producto.

La descripcion en la parte
posterior proporcionaun breve
acerca del producto y los
beneficios de su embalaje de
carton. Ademas, hay
acreditaciones de seguridad para
que el consumidor las lea.

El producto utiliza esta acreditacion
para destacar su premio por ser una
de las "mejores compras", una
opcidn atractiva para los
consumidores que buscan
productos premium e indulgentes
gue son los mejores de la industria.

WNIGHTHAWK | *
BLACK

CABERNEY
SAUYIGNON

AOTA MOX 1D

La nueva cajade vino de Night
Hawk Black representa un cambio
en laindustria hacia productos
gue atienden a los consumidores
“On the go”

A medida que laindustria se
desplaza hacia envases mas
innovadores y experimentales, los
fabricantes estan empleando cada
vez mas nuevas tecnologias, como
los envases reciclables. Esto
continuard a medida que las
botellas de vino tradicionales se
rehlyen cada vez més por los
consumidores mas jévenes que
les gusta xperimentar

El envase identifica claramente
gque el producto es de 3L y vale
el tamafio de 4 copas de vino
grandes, contextualizando el
vino paralos consumidores
acostumbrados al vino mas
tradicional.




Innovaciones en
Marca de
distribuidor
(Waitrose)- Vino
premium en tubos
reciclables (UK)




Caracteristicas
vino Waitrose
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Interés para el consumidor

Existe una creciente preocupacion de los
consumidores por el exceso de envases y el deseo
de reducir el desperdicio, los cuales deben
conciliarse con una demanda permanente de
conveniencia

Ventaja competitiva

Se acabaron los dias de la facil diferenciacion de
productos, cuando el vino "bueno” venia en botellas
de vidrio y el vino "barato" en cajas. Hoy en dia,
multiples formatos de envases (cajas, latas, vidrio,
PET e incluso botellas de madera) compitiendo por
la atencién del consumidor. Las marcas aprovechan
cada vez mas los aspectos de sostenibilidad en
lugar de solo los materiales y el disefio para lograr
una ventaja competitiva.

Primer vino premium con este
tipo de envase en UK

disefio atractivo y muy elegante, lo que indica
instantaneamente el posicionamiento premium de
los productos.

Vidrio vs Cartén

Aun sigue habiendo un rechazo del publico hacia los
vinos en caja de cartén, sin embargo son menos
fragiles, mas convenientes y en el caso de Waitrose
el producto se conserva hasta 10 dias mas una vez
abierto



Rotkappchen
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VINO SIN
alcohol

Reclamo de vinos mas saludables
sin alcohol en Alemania
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Estrategia de una
Bodega
tradicional para
adaptarse al
mercado actual
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Panorama competitivo

En linea con la creciente demanda de bebidas sin o
con bajo nivel de alcohol, la gama de vinos en esta
categoria se esta expandiendo. Anteriormente, el
mercado aleman de estos productos estaba dominado
por un pequefio numero de productores nacionales
especializados como Carl Jung, dedicado
exclusivamente a los vinos sin alcohol desde 1868, y
marcas importadas. Ahora estamos entrando en una era
en la que practicamente todos los productores de vino
tienen que agregar ofertas sin alcohol a su cartera o se
arriesgan a quedarse atras.

(’/c?o%a'p/)c wn
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iemplo de El Gallo Winer
Vino para Millenials
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SCAN THE QR CODE TO DOWNLOAD THE
ACCESS THE WEBSITE BAREFOOT WINE AR

- ALSO FEATURED ON APP AND ENTER FOR A
BAREFOOT RETAIL CHANCE TO MEET THE
DISPLAYS NATIONWIDE BLACK EYED PEAS

BAND

TOGETHER

SCAN THE FOOT ON ADD MORE BAREFOOT
ANY BAREFOOT WINE LABELS IN THE FRAME
LABEL TO START YOUR TO HEAR THE FULL
AUGMENTED REALITY ‘VIDA LOCA’ TRACK

PERFORMANCE BY
BLACK EYED PEAS

The AR experience works optimally with the following Barefoot products:



Caracteristicas Con s6lo un SMARTPHONE y los productos Barefoot, los

- ' A consumidores pueden vivir la experiencia de un remix
de lainnovacion | precen. P
) exclusivo del mas reciente sencillo de Black Eyed Peas, v
Vinysoda “VIDA LOCA’
Braden Jahr
dBarefootWine
#BFTxVidalLocaSweeps
©
Our Barefoot AR app is LIVE! @, SBRODERI3 fy
Follow the link in our bio to S

download #bandtogether
#bepvidalocachallenge

#elbowdropchallenge

fw ©

Mew "Vida Loca” track & Dope
AR music experience just for

Con este tipo de campanas los YOU |
consumidores crean un vinculo Lf]t’S get VIDA LOCA |
ep x barefootwine
con la marca, entre los cuales #BFTxVidaLocaSweeps
. ., #bandtogether
destacamos la interaccién en e
NN redes sociales
=GR ErNNT
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