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El Mercado 

Global



Mercado a nivel 

Global

Fuente: Global Data 2020

El valor del 

mercado global 

del vino 

334.156
Millones de Euros 

(€) 2019

295.691

298.473

308.986

313.351

334.156

274.625

3,4%
3,2%

2,7%
3,0%

4,2%

-1,5%

-2,0%

-1,0%

0,0%

1,0%

2,0%

3,0%

4,0%

5,0%

,00

50.000,00

100.000,00

150.000,00

200.000,00

250.000,00

300.000,00

350.000,00

400.000,00

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Valor de ventas (en Millones de Euros) a nivel global

Valor en Millones de Euros (€) CAGR

24.907

25.358

25.863

26.428

27.126

23.279

2%
2%

2% 2%
2%

-1%

-2%

-2%

-1%

-1%

0%

1%

1%

2%

2%

3%

21000

22000

23000

24000

25000

26000

27000

28000

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Volumen de ventas (en Millones de litros) a nivel 
global

Valor en Millones de Litros CAGRVolumen en M de litros



Previsión del 

Mercado Global
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Valor y volumen

de mercado por 

tipos de vino
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CAGR Según tipo 

de vino (2015-

2020)
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Países con 

Mayor volumen 

de mercado en 

2019

(Millones de 

Litros)

Fuente: Observatorio Español del Mercado del Vino, 2020

País Var 19/18

Alemania -0,10%

Reino 

Unido

0,10%

EE. UU 7,10%

Francia 5,20%

China -10,90%

Rusia 10%

Holanda -0,20%

Canadá -1,20%

Bélgica 1%

Japón 7%

Suecia 0,80%

Dinamarca 1,20%

Suiza 0,40%

EE.UU: 1.232

Alemania: 1.473

Reino Unido: 

1.401 



Empresas con 

mayor numero 

de ventas en 

millones de litros 

a nivel Global
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E. & J. Gallo Winery

Constellation Brands, Inc

The Wine Group LLC

Treasury Wine Estates
Vintners Limited

Yantai Changyu Pioneer Wine
Co Ltd

Tonghuagrapewineco.., Ltd

Viña Concha Y Toro S.A.

Bacardi Limited

Dynasty Fine Wines Group
Limited

Pernod Ricard SA

Vino tranquilo Vino Fortificado Vino Espumoso



Tendencias de 
consumo e 

innovaciones en
el sector vinícola



Número de 

lanzamientos de 

nuevos 

productos por 

paises 

productores de 

Vino a nivel 

global (TOP 10)

10Fuente: Innova Market Insights, 

2020

País de 
Producción 

CAGR 

Italia 20,30% 

Francia 38,80% 

España 19,03% 

Argentina 54,68% 

Estados 
Unidos 

26,09% 

Chile 36,43% 

Alemania 14,15% 

Sudáfrica 45,84% 

Australia 4,87% 

Portugal -10,21% 
 



Tendencias Sector Vinícola 2020

Vino 

Fortificado 

Vino 

Espumoso 

Vino 

Tranquilo 

Los claims más 

destacados son 

“premium”, 

“orgánico”, 

“tradicional” , 

“edición limitada” y 

“Vegano”



Indulgente y/o 

Premium 

Australia y Nueva

Zelanda son las

zonas donde se han

registrado más

lanzamientos de

productos premium

en los últimos cinco

años (21%)

Cloudy Bay Te Wahi Pinot

Noir Wine

Nueva Zelanda, Mayo 2019

Precio: 29,95€

Mythic Divine Creations

2019 Rose Wine

Reino Unido Mythic, 

septiembre de 2020

Precio: 31,88€



Gem Pays D'oc Red 

Francia, Junio 2019

Precio: 6,50€

Dom Perignon

Vintage 2010 Brut

Champagne

Alemania, Julio 2019

Precio: 170€

Porch Pounder

Premium Quality

Estados Unidos, 

agosto de 2020

Precio: 4,25€

Indulgente y/o 

Premium



Órgánico

Woolworths Organic Pinotage

Wine

Sudáfrica, septiembre 2019

Precio: 2,99€

EC Organic Code

The Flower Pot Rosato Terre Di Chieti: 

Rose Wine

Alemania, septiembre 2019

Precio: 7,99€



Tradicional

Confessa Pinot Grigio

Bianco Semidolce

Rusia, septiembre 2019

Precio: 3,48€

Bodega Lopez Rincon

Famoso Vino Tinto

País: Argentina, julio 

2019

Precio: 3,52€

Los vinos 

tradicionales junto a 

los veganos han 

ganado mayor 

relevancia a lo largo 

del 2019



Edición Limitada

Moet And Chandon

Signature Rose Imperial 

Limited Edition

Champagne

Alemania, Julio 2020

Precio: 51€

Bernard Massard Signature Edition

Bélgica, junio 2020

Precio: 12,99€

Aldi Festive Collection Wine Advent

Calendar

Estados Unidos, diciembre 2019

Precio: 59,67€



Vegano

Apoteosis Verdejo 20119

España, septiembre 2019

Precio: 2,80€

Sontino Grillo Sicilia Wine

Alemania, septiembre 2020

Precio: 6,29€



Tendencias en Sabores

Melocotón

Fresa

Ciruela

Frambuesa

Manzana 

Roja



Tendencias en 

Sabores 

Echo Falls Vino blanco Zinfadel

Reino Unidos, septiembre 2020

Precio: 6,75€

Melocotón

Stella Rosa L'originale Golden 

Melocotón y miel 

Estados Unidos, agosto 2020

Precio: 10 €

Fresa



Tendencias en 

Sabores 
Frambuesa

La fiesta Frambuesa y flor de sauco.

Reino Unido, agosto 2020

Precio: 3,30

Cupcake Light Hearted Pinot Noir

Estados Unidos,septiembre 2020

Precio: 8,99 €

Ciruela



Tendencias en 

Sabores 

Jive Mit Sekt Bio Apfel: Vino espumoso de 

manzana.

Alemania, noviembre 2019

Precio: 2,99 €

Manzana 

roja

Vino Moscatel Ladys Caprice Mango.

Estados Unidos, julio 2020

Precio: 5,95 €

Uno de los 

sabores que está 

ganando 

protagonismo en 

2020 es el mango



Bebidas a base de vino



Bebidas sin 

alcohol

Refresco

Agua 

aromatizada

Infusión



Cocktails y 

preparados

Spritzzer

Spritzzer

Cocktail 

helado



Casos de estudio de últimos lanzamientos 

en el mercado 



Night Hawk
Black-

Producto 
“On the go”

(USA)



Características 

Bota Box



Innovación en 

diseño y sabor

Cavernet Sauvignon

“Sabores afrutados y 

especiado”

Bold Cavernet Sauvignon

“Sabores afrutados intensos y 

atercipelados, color negro 

intenso como el cielo 

nocturno”

2013 2019

+ Sabor

+ Eco friendly



El envase identifica claramente 

que el producto es de 3L y vale 

el tamaño de 4 copas de vino 

grandes, contextualizando el 

vino para los consumidores 

acostumbrados al vino más 

tradicional.

La nueva caja de vino de Night

Hawk Black representa un cambio 

en la industria hacia productos 

que atienden a los consumidores 

“On the go”

A medida que la industria se 

desplaza hacia envases más 

innovadores y experimentales, los 

fabricantes están empleando cada 

vez más nuevas tecnologías, como 

los envases reciclables. Esto 

continuará a medida que las 

botellas de vino tradicionales se 

rehúyen cada vez más por los 

consumidores más jóvenes que 

les gusta xperimentar

El producto utiliza esta acreditación 

para destacar su premio por ser una 

de las "mejores compras", una 

opción atractiva para los 

consumidores que buscan 

productos premium e indulgentes 

que son los mejores de la industria.

La descripción en la parte 

posterior proporciona un breve 

acerca del producto y los 

beneficios de su embalaje de 

cartón. Además, hay 

acreditaciones de seguridad para 

que el consumidor las lea.

El producto utiliza un fondo 

blanco y negro, para mostrar el 

aspecto premium del producto.



Innovaciones en 
Marca de 
distribuidor 
(Waitrose)- Vino 
premium en tubos 
reciclables (UK)



Características 

vino Waitrose

Interés para el consumidor
Existe una creciente preocupación de los 

consumidores por el exceso de envases y el deseo 

de reducir el desperdicio, los cuales deben 

conciliarse con una demanda permanente de 

conveniencia

Ventaja competitiva
Se acabaron los días de la fácil diferenciación de 

productos, cuando el vino "bueno" venía en botellas 

de vidrio y el vino "barato" en cajas. Hoy en día, 

múltiples formatos de envases (cajas, latas, vidrio, 

PET e incluso botellas de madera) compitiendo por 

la atención del consumidor. Las marcas aprovechan 

cada vez más los aspectos de sostenibilidad en 

lugar de solo los materiales y el diseño para lograr 

una ventaja competitiva.

Primer vino premium con este 

tipo de envase en UK
diseño atractivo y muy elegante, lo que indica 

instantáneamente el posicionamiento premium de 

los productos.

Vidrio vs Cartón
Aún sigue habiendo un rechazo del público hacia los 

vinos en caja de cartón, sin embargo son menos 

frágiles, más convenientes y en el caso de Waitrose 

el producto se conserva hasta 10 días más una vez 

abierto



Rotkäppchen
Sektkellerei

vino sin 
alcohol

Reclamo de vinos más  saludables 

sin alcohol en Alemania



Estrategia de una 

Bodega 

tradicional para 

adaptarse al 

mercado actual

Panorama competitivo

En línea con la creciente demanda de bebidas  sin o 

con bajo nivel de alcohol, la gama de vinos en esta 

categoría se está expandiendo. Anteriormente, el 

mercado alemán de estos productos estaba dominado 

por un pequeño número de productores nacionales 

especializados como Carl Jung, dedicado 

exclusivamente a los vinos sin alcohol desde 1868, y 

marcas importadas. Ahora estamos entrando en una era 

en la que prácticamente todos los productores de vino 

tienen que agregar ofertas sin alcohol a su cartera o se 

arriesgan a quedarse atrás.



El ejemplo de El Gallo Winery
Vino para Millenials 





Características 

de la innovación 

Vinysoda

Con sólo un SMARTPHONE y los productos Barefoot, los

consumidores pueden vivir la experiencia de un remix

exclusivo del más reciente sencillo de Black Eyed Peas,

“VIDA LOCA”

Con este tipo de campañas los 

consumidores crean un vínculo 

con la marca, entre los cuales 

destacamos la interacción en 

redes sociales




