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MARKETING DIXITAL
PARA O SECTOR

ALIMENTARIO

Da estratexia & conversion

MARKETING DIXITAL PARA O SECTOR ALIMENTARIO
Eog de maio - 20 de xufio X 30 horas 9.00-15.00 h 9 Presencial =€ Gratuito

O sector alimentario estd a experimentar unha e habilidades necesarias para desefiar e executar
transformacion dixital acelerada, marcada pola accions dixitais eficaces. Abordaranse temas como a
esixencia dun consumidor cada vez mais informado, creacion de contido, o0 posicionamento en
esixente e dixitalizado. Para destacar neste contexto, buscadores, a publicidade online, as colaboracions
é clave desenvolver estratexias de marketing dixital con influencers ou o uso de novas tecnoloxias como
gue permitan construir marcas auténticas, conectar a intelixencia artificial.

coa audiencia e mellorar a conversién en contornas
COmMo 0 e-commerce.

O programa impartese de xeito practico, completando
0s conceptos explicados con exemplos reais. A cada
Este curso esta pensado para dotar aos profesionais participante se lle entregarda o material necesario para
do sector alimentario das ferramentas, cofilecementos 0 seguimiento e aproveitamento de cada modulo.

PROGRAMA

Modulo 1. Estratexia de marketing e contidos para o sector alimentario

E 09/05 Tendencias actuais do consumidor dixital
Proposta de valor e construcion de marca
Storytelling gastronémico

Tipos de contido e formatos efectivos
Creacion dun calendario de comunicacions

9 Santiago de Compostela

Médulo 2. Comunicacién online: redes, influencers e UGC

E 23/05 Estratexia de comunicacién multicanle

Plataformas clave: Instagram, TikTok, Pinterest, YouTube
Plan de redes sociais: obxectivos, calendario e KPls
Influencer marketing e contido xerado por usuarios

9 Santiago de Compostela

Médulo 3. Funnels de venda e publicidade en redes sociais

FH 06/06 Fundamentos dun funnel de vendas
Segmentacion e creatividades para Meta Ads
Publicidade en TikTok: tendencias e estrutura
Remarketing e camparias de conversion
Desefio dunha campafia completa

9 Santiago de Compostela

Modulo 4. SEO, SEM e Google My Business

fHH 13/06 Fundamentos de SEO on-page

Estratexias de palabras clave e SEO local
Optimizacién de fichas de Google My Business
Campanas de Google Ads (search e display)

9 Santiago de Compostela

Moédulo 5. Novas tecnoloxias, IA e analitica

5 20/06 Aplicacions da intelixencia artificial no marketing
Ferramentas de automatizaciéon (email, CRM, chatbots)
Google Analytics 4 e Looker Studio

KPI clave para e-commerce alimentario

Creacion dun dashboard bésico

FORMADORES

Beatriz Ventosinos
Xerente do Cluster do
Ecommerce Galego

9 Santiago de Compostela

= Pablo Roca
= Marketing Digital en
e . g

" Juicer Marketing

Sergio Castelo
SEO e Director de
proxectos en smartclick.es
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https://zfrmz.eu/AMNpnNA5zZcr9lMOjIuX
https://www.linkedin.com/in/beatrizventosinos/
https://www.linkedin.com/in/sergiocastelo/
https://www.linkedin.com/in/pablo-roca-longueira/
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